





B hemen

FOTO: ERFAL

Sonnenschutz-Neuheiten 2017

Sowohl der neue erfal Vorhangstangenkatalog (Bild links) als auch neue Wabenplisseestoffe sowie das Thema Motorisierung waren Gesprachsthemen auf dem
Heimtextil-Stand. Farbverlaufe — gesehen am Stand von Kadeco (rechts). Neue Trendkarten fiir Plissee und Flachenvorhang waren Schwerpunkte bei Kadeco.

wird zukiinftig vor allem bei Architekten und
Planern im Mittelpunkt stehen. Die Verarbei-
tung von Produkten, die bereits schon einmal
ein Produkt waren, werden in den kommenden
Jahren sogar durch neue Gesetzesvorschriften
in den Fokus der Verarbeiter riicken. Mit dem
neuen Gewebe greenscreen sea tex tm wird
bereits der Anforderung ,cradle to cradle‘ zu
fiinfzig Prozent entsprochen, da der Schuss-
faden dieses Gewebes aus recyceltem Mate-
rial besteht, das aus Meeresplastikabfdllen
wiedergewonnen wurde“, so Markus Ehrlich.
Greenscreen Sea Tex ist ab sofort lieferbar.
Squid ist der Name einer neuen selbstkle-
benden Fensterbekleidung in fiinf Farben. Die
einfache Verarbeitung, der textile Charakter
und die sehr gute Kombinationsmdoglichkeit
mit anderen Sonnenschutz- und Dekorations-
moglichkeiten hatten den Fachhandel iiber-

zeugt, so MHZ. Die Markteinfiihrung erfolgt im
zweiten Quartal 2017. War das Unternehmen
mit dem Auftritt auf der Heimtextil und der
Besucherfrequenz zufrieden? ,,Die Besucher-
zahlen stagnieren leider, aber die Qualitdt
der gefiihrten Gesprache war auf sehr hohem
Niveau®, sagt Markus Ehrlich. Fiir 2017 weiter
geplant sind bei MHZ weitere Produkte im au-
Benliegenden Sonnenschutzbereich. Vertriebs-
mann Ehrlich kiindigt an: ,,Einige Revolutionen
sind in der Pipeline!“

Besucherrickgang

Zur Heimtextil und den anderen Messen, bei
denen erfal in den ersten Wochen des Jahres
vertreten war, gab es mehrere Schwerpunkte.
Sowohl der neue erfal Vorhangstangenkatalog
als auch neue Wabenplisseestoffe und natiir-
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lich das Thema Motorisierung standen im Mit-
telpunkt der Auftritte. Welche Fragen haben
die Besucher an den Standen besonders oft
gestellt? Dorina WieBner, Leiterin Marketing/
Offentlichkeitsarbeit bei der erfal GmbH & Co.
KG in Falkenstein: ,,Besucher fragten am hdu-
figsten nach der Verfiigharkeit beziehungseise
dem Verkaufsstart der vorgestellten Neuhei-
ten. Thematisch stand das Thema Automati-
sierung und Steuerung von Sonnenschutzan-
lagen im Mittelpunkt.“ Im Vergleich zum Vor-
jahr, sagt Dorina Wief3ner, habe das Sicht- und
Sonnenschutz-Unternehmen ,vermutlich wit-
terungsbedingt“ einen Besucherriickgang aus
dem deutschsprachigem Raum verzeichnet.
»Jedoch haben wir uns iiber eine Vielzahl
sehr interessierter Besucher am erfal Messe-
stand gefreut. Aufgrund dieser guten und wich-
tigen Kundengesprdche sowie Neukundenkon-

»Die hochwertige Qualitat der Artikel in Material, Design, Funktion und Verarbeitung sollen dem Endverbraucher die Kaufentscheidung erleichtern und eine klare
qualitative Abgrenzung zu Me-too-Produkten des Wettbewerbs aufzeigen®, erklart Biischer. Rechts: Sakire Efe vom Teba-Team mit Twinlight-Doppelrollos.
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Auf der Heimtextil présentierte Coulisse die neue Ausgabe des Coulisse Journals, das als Inspirationsquelle dient. Edith Irausquin (links) fiihrte Gber den Stand.
Bei MHZ (rechts) war die Ausgleichsvorrichtung eines der Themen am Stand. Sie greift das von der Vorhanggarnitur bekannte Druckstangenprinzip
auf und erméglicht Plisseebreiten bis 1,80 Meter — und zwar ganz ohne Durchh&ngen. Ein Maxi-Aluminiumprofil erhdht die Festigkeit um 35 Prozent.

takte schauen wir sehr zufrieden und insge-
samt positiv auf die Heimtextil zuriick”, sagt
Dorina Wie3ner. Im laufenden Jahr steht bei
erfal das Thema Automatisierung im Fokus.
Auflerdem stellt das Unternehmen aus dem
Vogtland den Fachhdndlern neue Wabenplis-
seestoffe, eine neues Plissee-System mit Ma-
xifalten sowie eine Holzjalousiekollektion fiir
noch mehr Auswahl bei der Kundenberatung
zur Verfiigung.

Bei Kadeco lagen die Schwerpunkte in der
Vorstellung neuer Trendkarten fiir die Produkt-
bereiche Plissee und Flachenvorhang. ,Mit
unseren microTex-Rollos haben wir eine neue
Produktgruppe vorgestellt, die sowohl mit Fo-
lien als auch textilen Geweben eine optimale
Losung fiir den Objektbereich und die nach-
tragliche Beschattung von Bildschirmarbeits-
platzen bietet. Fiinf neue Raffrollotechniken
zur Konfektion mit Stoffen durch den Raum-
ausstatter rundeten unser groes Neuvorstel-
lungs-Paket ab. Neben den umfangreichen
Neuvorstellungen auf der Heimtextil werden in
der zweiten Jahreshalfte noch weitere Aktuali-
sierungen in verschiedenen Produktbereichen
folgen*, erkldrt Christian Sandkiihler, Marke-
tingleiter des Unternehmens aus Espelkamp.

Das Doppelrollo stand bei Teba im Mittel-
punkt des Messeauftritts: Die neue Twinlight
Rollo Kollektion mit 86 Stoffen bietet eine Rei-
he neuer Dessins. Online und Digitalisierung,
komfortable Bedienung mit WireFree 2.0 wa-
ren weitere Themen. Anfang April wird die
neue Kollektion im Fachhandel zur Verfiigung
stehen; zum Jahreswechsel bringt Teba eine
komplett neue Rollo Kollektion auf den Markt.
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Hinzu kommen bei Teba die neuen Modelle
VS 22 und VS 22 comfort sowie der neue
Klemmtrédger slim fiir verspannte Anlagen.

Plissee/Duette bleibt vorn

Nicht auf der Heimtextil war im Januar
Biischer. Imke Rower, Geschaftsleitung Hein-
rich Biischer Sonnenschutzsysteme, Gottin-
gen, berichtet: ,Nachdem 2016 ganz im Zei-
chen der neuen Plisseekollektion stand, ste-
hen in 2017 unsere Produktneuerungen in den
Bereichen Rollo, Doppelrollo, Flachenvorhang,
Innenjalousien und Auflenraffstores im Fo-
kus.“ Ausgebaut werden ferner die digitalen
Beratungsmedien, um den Fachhandel bei der
Fachberatung der Endkunden zu unterstiitzen.

Den Markt fiir innenliegenden Sonnen-
schutz 2017/18 schitzt Imke Rower als stabil
ein: ,,Die Bauwirtschaft prognostiziert nach
einem Wachstum im Wohnungsbau von acht
Prozent in 2016 auch fiir 2017 positive Veran-
derungen, allerdings lediglich um drei Pro-
zent. Wir sind durchaus optimistisch, dass
unsere Branche nach wie vor von dieser Ent-
wicklung profitiert. Auch in 2017/2018 sehen
wir Plissee/Duette als die weiterhin erfolg-
reichste Produktgruppe; gefolgt von Rollo und
den angrenzenden Artikeln Doublé und Triplé
dieser Produktgruppe. Jalousien und vertikale
Lamellenvorhdange werden sich unserer Mei-
nung nach im Sektor der privaten Raumgestal-
tung eher weiterhin verhalten entwickeln.*

Mit Lizenzprodukten wie Verdunkelungs-
Rollos im Star Wars-Design fiir Velux Dach-
fenster (vor rund einem Jahr) hat sich Velux

von anderen Anbietern abgegrenzt. Sind Li-
zenzprodukte eine Schiene, die weitergefiihrt
wird — zum Beispiel auch mit anderen Namen
oder Designern? Claudia Peretzki, Produktma-
nagement Sonnenschutz, sagt: ,,Wir werden
auch zukiinftig aktuelle Trends aufgreifen und
unser Sonnenschutz-Sortiment mit exklusiven
Lizenzkollektionen ergdnzen — beispielweise
in Kooperation mit angesehenen Designern.
Aus unserer Erfahrung heraus erreichen wir
mit auBergewohnlichen Designs und zusatzli-
chen verkaufsunterstiitzenden Mafnahmen
am PoS auch Zielgruppen, die sich bisher
noch nicht so intensiv mit dem Thema Son-
nenschutz auseinandergesetzt haben.“

Thomas Kniittel, Leiter Produktmanagement
Innenliegender Sonnenschutz bei Warema
Renkhoff SE, setzt beim innenliegenden Son-
nenschutz fiir den privaten Bereich auf die
Faltstoren: ,,Beliebt ist die verspannte, frei
verschiebbare Variante VSo2 fiir Hauser und
Wohnungen, die Individualitdt und das ge-
wahlte Wohndesign unterstreicht. Im Projekt-
bereich dominieren die Rollos.*

Warema hat zuletzt das Thema smarter
Sonnenschutz/vernetzte Haustechnik/auto-
matisches Sonnenlicht-Management in den
Vordergrund gestellt — und das, sagt Kniittel,
bleibe auch so: ,Diese Innovationen werden
sehr gut vom Markt und den Verbrauchern auf-
genommen. Sie stehen deshalb fiir uns weiter
im Fokus. Der technologische Fortschritt bietet
viele Annehmlichkeiten, das kommt beim End-
verbraucher gut an. Die Vernetzung und die
automatische Steuerung sorgen au3erdem fiir
Energieeffizienz.“ M  ALEXANDER RADZIWILL
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